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Resumo

Este artigo apresenta uma andlise compara-
tiva das representa¢des fotograficas da presi-
denta brasileira Dilma Roussef e do candi-
dato a presidéncia Aécio Neves na Revista
IstoE. Tendo como base a Anélise Critica do
Discurso e os processos semioticos de conota-
¢do buscamos compreender quais preconcei-
tos de género foram relacionados as imagens
fotograficas de Dilma e de Aécio. A anilise
identificou esteredtipos visuais vinculados
ao ndo pertencimento feminino aos espagos

publicos de poder, a racionalidade masculina
em contraste com a histeria feminina, a vulne-
rabilidade e soliddo das mulheres politicas
e vinculagdes de Dilma a figura de bruxa. A
anilise expos o tratamento desigual que Dilma
Rousseff recebeu de parte da midia brasileira
ao desafiar os papéis tradicionais de género. A
violéncia simbdlica que sofreu quando ocupou
o mais importante cargo do poder executivo
marcardo a histéria do Brasil como uma reta-
liacdo mididtica massiva.
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A woman in the political space:
A comparative study between the photographic representations
of Dilma Roussef and Aécio Neves in traditional Brazilian media

Abstract

This article presents a comparative analysis
of the photographic representations of Brazi-
lian president Dilma Roussef and presiden-
tial candidate Aécio Neves in IstoE magazine.
Based on the Critical Discourse Analysis, we
seek to understand which gender prejudices
were related to the photographic images of

Dilma and Aécio. The analysis identified visu-
al stereotypes linked to female non-belonging
to public spaces of power, male rationality
in contrast to female hysteria, the vulnera-
bility and loneliness of political women and
Dilma’s links to the witch figure. The analysis
exposed the unequal treatment that Dilma
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Rousseft received from part of the Brazilian held the most important post in the executive
media in challenging traditional gender roles. branch will mark Brazil’s history as a massive
The symbolic violence she suffered when she media retaliation.

Keywords: media, gender, photographic representations, stereotypes.

INTRODUCAO

Podemos definir midia como tudo que envolve a produgdo e a transmissdo de
informagoes e de bens culturais, em processos que possibilitam a formac¢ao de
opinido, intera¢do e socializa¢ao entre os individuos (Lima, 2001). E justamente pela
participagdo social essa produ¢ao nio é neutra e ndo se constroi fora de um sistema
de interesses, sendo imbricada de valores, subjetividades e simbologias que refletem
o mundo real (Briggs & Burke, 2016). Nestas produgdes mididticas se encontram
as representagdes sociais, que servem de guia para a sociedade, moldando compor-
tamentos. Dentro destas representagdes, a fotografia ganha grande for¢a como um
veiculo do poder ou da ideologia dominante (Toral, 2001) pois as representagdes
fotograficas e a comunicagdo visual carregam diversos sentidos sociais (Ledin &
Machin, 2018). Parte dessa forca diz respeito as crencas sencientes de uma transpa-
réncia do discurso fotografico dentro do mundo visual (Walton, 1984). O testemu-
nho do trabalho fotografico tem, no geral, valor de prova irrefutavel.

Para Volosinov (1986, p. 10), todo signo esta sujeito a critérios de avaliagdo ideo-
légica, pois tudo que ¢ ideoldgico possui valor semiotico e o campo dos signos coin-
cide com os campos da ideologia. Nas imagens, por exemplo, é possivel adicionar
significados positivos ou negativos de acordo com as construgdes semidticas (Kress
& Van Leeuwen, 2006) com potencial de transmitir posicionamentos avaliativos ao
que esta representado (Machin, 2007). Seja através da distancia da pessoa represen-
tada, seja pela escolha das cores, das sombras, das luzes, do foco, do tamanho e com
uma producao que traz ou nao carater de realidade (Kress e Van Leeuwen, 2006;
Machin, 2007). Sendo assim esses materiais semioticos fotograficos sdo capazes de
moldar a organizagdo e as interagdes sociais (Ledin & Machin, 2018).

Erving Goffman (2013) afirmou que as pessoas sdo atores sociais, ou seja, repre-
sentam papéis sociais que os colocam em lugares definidos pela sociedade. E é nessa
demarcacdo de espacos que residem as forgas para a manutenc¢do de certas ordens
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sociais e simbdlicas como a estereotipizagdo e a criagdo dos mitos. Para Hall (1997)
estereotipar estabelece uma fronteira entre o normal e o desviante, o que pertence e 0
que nao pertence, 0 “no6s” e o “eles”. Dessa forma reduz, naturaliza e conserta as dife-
rengas, excluindo ou expelindo tudo aquilo que nio se enquadra. Os esteredtipos sao
uma forma de classificagdo que contém uma atitude negativa frente a certos grupos
sociais (Guimaraes, 1999, p. 9) sendo eficaz para marginalizar e excluir minorias (Van
Dijk, 2015). Com efeito, Biroli (2010) afirma que os estere6tipos de género presentes
na midia devem ser entendidos como produtos de uma ampla dindmica social, que
envolve a determina¢ao de papéis diferenciados, e hierarquicamente distintos, para
homens e mulheres.

Para Scott (1988) o termo género tem conotagdo politica e serve como instrumen-
to no legitimar das lutas feministas, na produgao de conhecimento, mas também na
esfera social. Para ela, género se percebe através das diferencas e ¢ o modo primeiro de
significar relagdes de poder (Scott, 1995). Quanto & marcagio social das diferencas, se
faz importante perguntar quais sdo as representagdes simbolicas evocadas, em quais
contextos e de que forma. A autora, através da nogdo de fixidade, aborda a ideia de
uma representagdo bindria eterna dos géneros, com a necessidade de incluir a nogao
do politico as analises dos discursos (Scott, 1988). Ao tratar da identidade subjetiva,
aborda conceitos de poder e da distribui¢ao do capital através do acesso ou nao a estes
recursos simbdlicos e materiais, demonstrando que o género esta implicado na cons-
trugdo e na concepgao do poder em si (Scott, 1995). Esse poder sustenta o patriarcado
enquanto posi¢ao de superioridade masculina e dos homens enquanto categoria social.
O patriarcado organiza as relagdes regido por um principio rigido de que mulheres
sao subordinadas hierarquicamente aos homens (Narvaz & Koller, 2006). Entendemos
que a imagem da mulher através da midia e, em especial, das fotografias ¢ um discurso
social criado pelo patriarcado e sustentado através da reprodugdo de consensos e de
imagens mentais que fomentam e mantém esteredtipos de género.

De acordo com Young (2006), uma caracteristica da hegemonia masculina na politi-
ca e nos espagos publicos reside no fato de ela nio ser reconhecida enquanto tal. Neste
sentido, “onde certos grupos sociais estruturais lograram dominar as discussoes e as
decisdes politicas, suas perspectivas sociais geralmente definem as prioridades poli-
ticas, os termos nos quais elas sao discutidas e a no¢do de relagdes sociais que enqua-
dra a discussao” (Young, 2006, p. 174). Young acrescenta ainda que “essas perspectivas
frequentemente ndo sao reconhecidas como um modo especifico de olhar as questdes
em pauta, mas tomadas como neutras e universais” (2006, p. 174). A pesquisa Global

129



Uma mulher no espaco politico: Um estudo comparativo entre as representacoes
fotogrificas de Dilma Roussef e Aécio Neves na midia tradicional brasileira

Media Monitoring Project, por exemplo, demonstrou essa invisibilidade feminina na
midia quanto aos assuntos politicos: “estudos conduzidos em varios paises demonstram
que, também na politica, as mulheres alcancam menor visibilidade midiatica” (Martins,
2015, p. 75). A importincia de pesquisas assim se deve ao fato de que é preciso conhe-
cer a realidade para contesta-la, sendo essa uma base da critica feminista das represen-
tagoes (Mota Ribeiro, 2005). Uma das propostas feministas, para além de desmistifi-
car a genderiza¢ao dos discursos é tornar possivel uma nova forma de representagao
e ocupar os espacos de lideranca através do feminismo, pois a “luta das mulheres pela
garantia dos direitos, entre os quais os politicos, ¢ indissociavel dos movimentos femi-
nistas” (Martins, 2015, p. 20). Os esteredtipos constituem um aliado da distribuigao
desigual de justica pelos individuos na sociedade (Simdes, 2017, p. 6) e, por isso, devem
ser vistos enquanto fontes de manuten¢io do poder social masculino.

Sobre representagdes estereotipadas de mulheres politicas, a pesquisa de Bulawka
(2012) sobre a imprensa da Polonia demonstrou que a representacao midiatica destas
estava na maioria das vezes vinculada a tipos identitarios tipicos do senso comum sobre
comportamentos vistos como femininos. A maioria do material analisado trazia liga-
¢do com arquétipos como o de mae, o de bruxa, o de sedutora ou o de princesa. Uma
pesquisa semelhante realizada sobre a imprensa inglesa (Baxter, 2017) mostrou que as
lideres femininas foram frequentemente transformadas em simbolos de organizagoes
cuja dominagdo era masculina, geralmente em papéis amordagados como os maternos,
os sedutores ou os de mulheres de ferro. As conclusoes de pesquisas como estas apon-
tam para uma produgdo de efeitos avaliativos negativos relacionados as mulheres em
posi¢des de poder a partir de textos e de imagens, de forma que as interpretagdes sociais
destes materiais levem o publico a conclusoes sexistas e anti transformadoras.

Como as imagens sdo visdes do mundo (Rose, 2001) construidas socialmente,
interrogar o modo como tornam visiveis ou invisiveis as diferencas é fundamental.
A necessidade das analises comparativas das representagdes fotograficas de politicos
homens e mulheres reporta-se ao fato de as relagdes criadas através dos discursos das
fotografias nao serem neutras ou impensadas, mas sim uma parte de um contexto
social onde a estrutura societaria patriarcal molda o padrao de construcao discursi-
va. A mensagem de que mulheres ndo estdo aptas para cargos de lideranga e cargos
politicos usa dessas ferramentas para abalar a credibilidade intelectual e emocional
do feminino. E neste contexto que Dilma se torna um simbolo.

Uma analise semidtica investiga “os modos de dizer, os modos de mostrar e/ou os
modos de seduzir; detecta tragos recorrentes invariantes de operagdes de enunciagao
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a partir das marcas que essas operagdes deixam na superficie textual, no verbal e no
ndo verbal, e os organiza sob a forma de regras” (Pinto, 1995, p. 147). Na perspec-
tiva estruturalista de Barthes (1956), as imagens que interagem criam um sistema
de significados que repete a estrutura da linguagem e reflete as fungdes sociais da
mitologia. Essas imagens sdo capazes, inclusive, de atribuir a um individuo aspectos
de representagao de carater da fei¢ao ideal de um cargo, ou nas palavras de Barthes,
a fotogenia eleitoral (1956). Justamente por produzir a ideia de realidade os materiais
fotograficos sao ideologicamente potentes ao ndo apenas registrar um momento, mas
sim promover afetos ao transmitir “tipos particulares de scripts, valores e identida-
des” (Machin, 2004, p. 781).

Montezano e Pimenta (2016) defendem que a semidtica é “uma ciéncia que se
propde estudar todas as formas de comunicagao. Ela trata tudo que esta ao nosso redor
como signos, e busca apreender o maximo da totalidade de percepgdes e interpretagdes,
que se pode haver sobre eles” (p. 6). Nesta mesma linha de raciocinio, Santaella (2002)
argumenta que um signo representa algo e, para além disso, é capaz de produzir efeitos
de interpretagdo em mentes reais ou potenciais. A midia muitas vezes se utiliza destes
efeitos para produzir, através das imagens, novas interpretagdes dentro das noticias.
Como sustentou Guy Debord (1931), “o espetaculo nao é um conjunto de imagens, mas
uma relagao social entre pessoas, mediada por imagens (...) e como, se é tao dbvio, se
torna invisivel” (p. 301). E os problemas éticos surgem justamente devido a esta invi-
sibilidade, pois dela decorre uma “violéncia suave, insensivel, invisivel a suas proprias
vitimas, que se exerce essencialmente pelas vias puramente simboélicas da comunicagao
e do conhecimento, ou, mais precisamente, do desconhecimento, do reconhecimento
ou, em tltima instancia, do sentimento” (Bourdieu, 1998, p. 22-23).

De acordo com Kossoy (1999), a fotografia sempre esteve a disposi¢ao das ideo-
logias, prestando-se aos mais diferentes usos. Sendo assim, “as imagens técnicas
tornam as imagens mentais reais. As fantasias da imaginac¢éo individual e do imagi-
nério coletivo adquirem contornos nitidos e formas concretas através do testemunho
fotografico” (Kossoy, 1999, p. 140). O poder de produzir e fortalecer estereétipos a
partir de conteudos fotograficos se deve a capacidade de emocionar mais do que o
discurso escrito e de uma maior possibilidade de perdurar, pois no caso das fotogra-
fias as repeti¢des de discurso se tornam menos dbvias. Ao serem repetidos vezes sufi-
cientes, 0s estere6tipos visuais tornam-se parte de uma cultura (Lester, 1995, p. 104).

Para a autora Ana Maria Mauad uma imagem “nao fala por si s6; é necessario
que as perguntas sejam feitas” (Mauad, 1996, p. 83). Considerando o grande poder
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politico das imagens e a sua produgdo de afetos, um olhar critico sobre esses mate-
riais torna-se fundamental para a drea de estudos de comunicagdo. Neste sentido,
neste artigo propomos analisar de que forma as narrativas sobre género expressas
nas representagdes fotograficas de Dilma Roussef e de Aécio Neves publicadas pela
revista IstoE contribuiram para a construgio de suas imagens politicas e quais foram
as estratégias semidticas utilizadas nas fotografias selecionadas pela publicagdo para
ambos. Através de uma andlise semidtica comparativa buscamos captar quais os
afetos suscitados pelas fotografias e vinculados ao senso comum sobre mulheres e
homens na politica e nos espagos publicos de poder.

METODOLOGIA

A comunicagio visual ndo pode ser vista fora dos contextos sociais e, por isso,
uma fotografia, por exemplo, ndo é apenas uma imagem, mas sim um universo de
significados construidos (Ledin & Machin, 2018). Por essa razao as pesquisas sobre
materiais fotograficos ndo costumam abordar apenas a materialidade, mas as experi-
éncias, intengdes, contextos e formas de explora¢ao da imagem. Materiais semidticos
estruturam a maneira como interagimos ao entregar valores nao consensuais através
de discursos repetitivos (Ledin & Machin, 2018).

Neste artigo analisamos as escolhas fotograficas de IstoE para representar Dilma
Roussef e Aécio Neves, ambos candidatos nas elei¢des presidenciais no Brasil em
2014. Utilizamos a Analise Critica do Discurso (ACD) por ser uma metodologia que
nega o conceito de neutralidade cientifica. Entendemos que a midia e suas imagens
interferem na constru¢do do imagindrio popular e do senso comum. Para Butler
(2015) o simples ato de enquadrar ja nao é neutro, pois as delimitacdes de espago ja
sdo operacdes de poder e, por isso, reproduzidas intencionalmente. Enquadrar rouba
a interpretagdo do todo, direciona interpretagdes de forma implicita e produz efeitos
fracionados. As fotografias aqui analisadas sdo, entdo, materiais de interpretagao, ou
seja, lugares proprios da ideologia materializados pela Histdria (Orlandi, 1996).

A ACD aborda o estudo das linguagens na sociedade e se distingue de outras abor-
dagens pela sua caracteristica multidisciplinar, ao ter um didlogo direto com outras
ciéncias sociais. Para Norman Fairclough (2003) a ACD prové bases cientificas para
questionamentos da vida social com relagao ao poder, aos termos politicos e morais
e a justica social. Ou seja, suas andlises tem o objetivo geral de desvelar situagoes de
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poder e desconstruir interpretagdes implicitas nos discursos. Por essas razdes, a ACD
¢ uma abordagem teérico metodoldgica com objetivos emancipatdrios (Fairclough,
2000) amplamente utilizada, por exemplo, nas analises sociais sobre raga e género. As
metodologias deste campo representam “uma tomada de posigdo que se quer critica
quanto aos sentidos ja constituidos e dados como 6bvios” (Mariani, 1996, p. 25). Por
essa razao, a escolha desta metodologia tedrica para andlises referentes as represen-
tacoes femininas conversa intimamente com os pressupostos da teoria feminista, que
também nega a neutralidade tanto dos geradores dos discursos, como dos analistas.
Utilizamos as categorias de anilise definidas por David Machin e Andrea Mayr no
livro How to do Critical Discourse Analysis (Machin & Mayr, 2012) que, inspirados
em Kress & Van Leeuwen (2006) e nos marcadores de modalidade visual, apresenta-
ram ferramentas para descrever os niveis e tipos de elementos presente nas imagens.
Esse método de andlise semidtica fotografica permitiu aferir, para além dos padrées
e das repetigdes, significados sociais mais aprofundados e de que forma essas ideias
foram moldadas pela ideologia dominante (Ledin & Machin, 2018). Para além da
metodologia da ACD, nos pautamos na perspectiva Barthiana em termos estrutu-
rais dos processos de conotagdo, nomeadamente trucagem, pose, objetos e fotogenia.
Para isso, utilizamos a proposta de Pacheco (2008):

“Trucagem sdo os processos de alteracdo do conteudo da fotografia através de
técnicas artificiais que alteram o contetido do que foi originalmente fotogra-
fado, como a montagem, por exemplo, que pode mudar totalmente o sentido
uma mensagem fotografica. A pose é o processo pelo qual o fotégrafo langa
mao de elementos iconograficos que estdo presentes numa gramatica histori-
ca presente nas artes (pintura, teatro, escultura), nas associagdes de idéias, nas
metaforas concorrentes, etc. Os objetos que aparecerdo na fotografia sao previa-
mente selecionados pelo fotografo com a intengio de elaborar a sua mensagem
fotografica, de modo ser compreendida pelo publico-alvo, mas nao so a selecéo
do objeto, mas também como ele sera fotografado. A fotogenia que ja foi objeto
de estudo de Edgar Morin em Le cinema e ’homme imaginaire, pode ser expli-
cada em termos de estrutura comunicativa, que a mensagem conotada reside na
propria imagem embelezada quando o propdsito é qualificar, e enfeada quan-
do o proposito é desqualificar, este controle se da por técnicas de iluminagio,

angulacdo, maquiagem e impressao” (p. 4).
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O primeiro passo da analise foi a descri¢ao das fotos analisadas, seguido das suas
interpretagdes que consideram o contexto em que se inscreveu, pois as imagens
possuem “sem duvidas, um cardter conotativo que remete as formas de ser e agir do
contexto no qual estdo inseridas as imagens como mensagens” (Cardoso & Mauad,
1997, p. 466). Importante ressaltar o respeito as dificuldades desta tarefa, pois “a
descrigdo de uma fotografia é literalmente impossivel; porque descrever consiste
exatamente em juntar a mensagem denotada um relé ou uma mensagem segunda,
mergulhada em um cédigo que é a lingua” (Barthes, 1982, p. 328).

O corpus de andlise foram seis fotografias publicadas pela IstoE, sendo duas
imagens de capas da revista e quatro imagens de reportagem publicadas nas edigoes
2268, 2337 e 2417, dos meses de maio de 2013, setembro de 2014 e abril de 2016
respectivamente.

IstoE é uma revista do Brasil criada em 1976 e atualmente publicada aos sabados.
Ela tinha inicialmente uma periodicidade mensal e em margo de 1977 passou a circu-
lar semanalmente. Na apresentacdo que Mino Carta, o primeiro diretor da IstoF, fez
da revista, em seu primeiro nimero, afirmou que em suas paginas “‘cada um escreve
com franqueza e com as suas proprias palavras, sendo que uma harmoniosa desu-
nido serviria como prova, entre outras, de amor pela tolerancia, pelo didlogo, pela
democracia” (Naldoni, 2012). Durante a fase em que circulou mensalmente, IstoE
priorizou a publicagdo de grandes reportagens e matérias de andlise.

Em 2013, a circulagido de IstoE era de cerca de 405.000 c6pias por més. Atualmen-
te sua auditoria de circulagdo nao é publicada. Ela ¢ considerada nas trés principais
revistas publicadas no pais, além da Veja e Epoca. A revista IstoE se define como inde-
pendente e nunca vinculada a grupos politicos ou econémicos. Foi a primeira revista
brasileira a publicar integralmente seus contetidos online ao criar o site IstoE Online.

Dilma Rousseff é uma economista e politica e a primeira mulher na presidéncia
brasileira (e a 36° presidenta), ocupando o cargo de 2011 a 2016. Anteriormente,
atuou como Chefe de Gabinete do ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva de 2005 a
2010. Filha de imigrante bulgara, Dilma foi criada numa familia de classe média em
Belo Horizonte. Apds o golpe de estado de 1964, ela juntou-se a um grupo de esquer-
da que lutou contra a ditadura militar. Dilma foi capturada, torturada e presa de 1970
a 1972, com menos de 20 anos de idade.

Aécio é um politico e ex-presidente do Partido da Social Democracia Brasilei-
ra (PSDB). Ele foi o governador mais jovem de Minas Gerais (de 2003 a 2010) e é
membro da Cadmara dos Deputados. Aécio é filho do politico Aécio Cunha e de Inés
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Maria. Neves vém de uma familia de politicos tradicionais de Minas Gerais. Iniciou a
sua carreira politica como secretario pessoal do seu avo, Tancredo Neves, eleito presi-
dente do Brasil em 1985, que morreu antes de assumir o cargo. Ele perdeu a eleigao
presidencial contra Dilma em 2014.

Com o conhecimento que “as questdes de género, a misoginia, o sexismo, a
heranga de uma cultura que se forjou no patriarcado, foram ingredientes apontados
como de grande relevincia para influenciar a opiniao publica durante a cobertura do
processo de impeachment” (Geraldes et al., 2016, p.10), este artigo busca demonstrar
que as escolhas das imagens e das palavras ndo sdo imparciais, mas antes reforcam
papéis de género. Como explica Braidotti (1991), as pesquisas utilizam a linguagem
do homem. Por isso, neste trabalho escolhemos a palavra presidenta, que do ponto
de vista formal é correta e tem um papel politico, reafirmando o género da primeira
mulher a ser eleita presidente do Brasil.

UM ESTUDO COMPARATIVO ENTRE AS REPRESENTACOES
FOTOGRAFICAS DE DILMA ROUSSEF E AECIO NEVES NA REVISTA ISTOE

Figura 1
Imagem da reportagem “Uma presidente fora de si” (Pardellas, 2016) publicada em seis
de abril de 2016

Fonte: IstoE
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Na reportagem “Uma presidente fora de si” publicada em seis de abril de 2016 temos a
imagem de Dilma (Figura 1) com os bragos para cima de costas e caminhando na dire¢ao
contraria ao fotografo por um corredor externo do Palacio Presidencial. A foto ndo é posada,
no sentido em que foi captada num momento esponténeo, as sombras estdo bem marcadas
e ela aparece sozinha. Lemos abaixo da imagem a seguinte legenda “Descontrole: a presi-
dente se entope de calmantes desde a eclosao da crise. Os medicamentos nem sempre
surtem efeito, atestam os seus auxiliares” (Pardellas, 2016, s/p). Assim como na vida
real, a distancia entre pessoas da significado as relagdes sociais (Machin & Mayr, 2012,
p. 103). A aproximagao fotografica, por exemplo, é capaz de transmitir ao observa-
dor os sentimentos e os estados psicologicos dos retratados. Esta escolha por um
distanciamento longo nao conota intimidade, mas soliddo e isolamento (Machin &
Mayr, 2012, p. 103). Esta criagao semidtica é extremamente refinada e combina com
a intenc¢do de provocar a ideia de imparcialidade dos autores, a0 mesmo tempo em
que claramente remete a ideia de ndo pertencimento de Dilma nos cendrios politicos
de poder. Todas estas caracteristicas levam as seguintes interpretagdes: Dilma esta
sozinha, sem apoio. Pode ser apontado também nesta imagem um contraste plastico,
que segundo Oliveira (2004), “se define como a co-presenca na mesma superficie
dos termos opostos” (p. 90-91), neste caso o Palacio do Planalto e Dilma. Na imagem
Dilma nao parece pertencer ao Palacio, visto aqui como um simbolo de local poli-
tico. Os locais politicos sao marcados pela “grandeza ou a ostentagdo, a decoragao
ou o fausto, o cerimonial ou protocolo” (Balandier, 1982, p. 10). Dilma nédo possui
qualidades para pertencer a este espagco. Também ha a presen¢a da perspectiva de
que mulheres sdo vazias de histéria e propensas ao descontrole emocional (Beau-
voir, 1960). Na imagem, Dilma ¢é retratada como nao querendo dialogo, estando sem
controle e a racionalidade necessaria a um governante, inferindo-se que ela nao esta
pronta para o Palacio do Planalto e para as suas fungdes.
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Figura 2
Imagem da reportagem “Uma presidente fora de si” (Pardellas, 2016) publicada em seis
de abril de 2016

CADA VEZ MAIS SO
HNa quarta-feira 30,
Dilma precisou
convecar platela.
Nenhum governador
apareceu ¢ apenas 8
dos 300 prefeitos
convidados foram ao
evente do Minha Casa,
Minha Vida

Fonte: IstoE

Na Figura 2 Dilma estd no centro da imagem, sentada entre duas cadeiras vazias,
onde ela apoia as duas maos, uma em cada cadeira. Ela estd abatida, cabisbaixa, e
numa foto esponténea, nao posada. As palavras dentro da imagem dizem “A volta
da tatica do terror”. O olhar é um ponto de analise fundamental da rela¢ao entre o
observador e a pessoa retratada e pode guiar para discursos nao explicitos (Machin &
Mayr, 2012, p. 100). O olhar é um recurso semiotico usado para provocar interesse e
engajamento (Machin & Mayr, 2012). Para Kress e Van Leeuwen (2006) uma imagem
pode ser de oferta ou de demanda, dependendo da a¢do ou da interagdo com a pessoa
retratada. Quando o retratado olha para a cdmera isso cria uma imagem de demanda,
pois o cruzamento dos olhares cria uma relagdo imaginaria com o observador, uma
relagdo social imagindria (Kress & Van Leeuwen, 2006, p. 124). Assim, imagens de
demanda colocam o fotografado enquanto protagonistas de uma agao e o observador
enquanto participante desta. Ja as imagens de oferta conferem ao retratado a passi-
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vidade de serem observados e auxiliam na criagdo de um ambiente de julgamento.
Os observadores foram convidados a observar Dilma e a avaliar sua personalidade,
enquanto representante politica de forma negativa, dado que seu olhar quase sempre
vago ou voltado para baixo indica pensamentos negativos e submissao (Machin &
Mayr, 2012). O olhar voltado para baixo contido na imagem avaliada pode também
remeter ao esteredtipo de género das figuras femininas religiosas, muito utilizadas
como exemplos de mulher na educagdo das meninas (Flores, 2012), de forma que
sinalizam uma espera pelo siléncio publico de Dilma nos espagos de poder.

Sobre os outros componentes da fotografia, para Ana Maria Mauad (2007), no
campo da analise semidtica “os objetos presentes na fotografia devem ser analisados a
partir da fungdo signica que assumem na dinamica da representa¢ao” (p. 135). Nesse
caso, a presenca das cadeiras na imagem cria uma nova caracteristica interpretativa
sobre Dilma. A sua roupa tem a mesma cor das cadeiras, de forma a transforma-la
em mero objeto, sem apoio humano (por isso ndo tem onde posicionar as maos) e
totalmente isolada. Para a historiadora Miria M. Leite (1993), a escolha da nogéao de
espago na leitura das mensagens visuais se faz fundamental, pois “a fotografia ¢ uma
redugdo, um arranjo cultural e ideoldgico do espago geografico, num determinado
instante” (p. 19), acrescenta-se ainda a questao de que a forma como os elementos
estdo dispostos em uma cena criam uma relacao direta com o espectador (Fresnaul-
tderuelle, 1993).

Sobre o uso de fotografias onde Dilma aparece sozinha, vale ressaltar estudos que
mostram o papel de lideres ou parceiros politicos na trajetdria individual e como
homens e mulheres enxergam ou sdo levados a enxergar a sua posi¢do com relagao
aos parceiros e linhagem politica e essa descendéncia. Ao entrevistar deputadas e
deputados federais para a sua pesquisa, Aratjo (2010) verifica que a influéncia do
lider é mais marcante no discurso das mulheres, enquanto os homens ndo assumem
claramente essa relagdo de patronagem, preferindo narrar a sua atuagdo politica como
projeto pessoal autonomo. Isso fica nitido na énfase fotografica que tem a solidao de
Dilma, e na forma como as imagens de Aécio sozinho tomam um carater de autono-
mia e independéncia, conforme veremos a seguir, na préxima analise.

O que estd implicito nas imagens escolhidas para a reportagem sobre Dilma seria
de que o poder, quando colocado nas maos de uma mulher, deve ser expresso com
tracos de ternura, ou serd julgado como manifestacdo violenta e desequilibrada. E
possivel associar isto ainda ao que Landowski (2012) chamou de “negacao do outro”
(p. 33) que para ele é a tendéncia de negar a alteridade dos que sdo diferentes. As
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mulheres sdo, assim, colocadas como inferiores e nao preparadas para executarem
cargos publicos e politicos. Isso remete ao ideal patriarcal do encarceramento das
mulheres no ambito privado:

Por toda a parte, as atividades valorizadas sdo as exercidas pelos homens; por
toda parte, os mitos e discursos evocam a natureza inferior das mulheres; por
toda parte, o masculino é designado por valores positivos e o feminino, por
valores negativos; por toda parte se exerce a supremacia do sexo masculino
sobre o sexo feminino (Lipovetsky, 2000, p. 232).

Figura 3
Imagem da reportagem “Temos um pais a deriva em busca de um gestor” (Simas Filho,
2013). Publicada em oito de maio de 2013
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Fonte: IstoE

Considerando a reportagem intitulada “Temos um pais a deriva em busca de um
gestor” publicada em trés de maio de 2013 e referente ao candidato presidencial Aécio Neves,
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as imagens escolhidas sdao um conjunto de quatro fotografias nao espontaneas, planejadas,
executadas e editadas. Quanto a fotogenia, aferiu-se que em todas elas a ideia foi embelezar
para qualificar. O ambiente é profissional, e com tons neutros, ressaltando a gravata azul
de Aécio, cor simbolo do seu partido. Na Figura 3, o candidato aparece sentado com
os bragos abertos num sofd, e com as pernas cruzadas. A pose é fundamental para a
analise, pois marca “usualmente o protocolo de base da atitude pelo qual o retratado
se colocava para a fixagdo da sua imagem: era mediante tal género de disposi¢ao que
os modelos se dispunham a exibir os tragos pelos quais supunham dever ser reconhe-
cidos” (Picado, 2009, p. 7). O reflexo da pose aparece na mesa de vidro, que toma na
imagem a fungéo de espelho, pois se trata de um politico transparente. Esse reflexo, e
a ideia inconsciente de transparéncia, constroem o fendmeno da identifica¢ao social
deste sujeito (Gombrich, 1984).

Figura 4
Imagem da reportagem “Temos um pais a deriva em busca de um gestor” (Simas Filho,
2013). Publicada em oito de maio de 2013

Fonte: IstoE

A Figura 4 consiste numa montagem de trés fotos de Aécio durante a entrevista
realizada no 4mbito da reportagem “Temos um pais a deriva em busca de um gestor”.
Nestas imagens, o candidato gesticula com as maos e tem o olhar confiante. As inter-
pretagdes sao de que Aécio, como homem, é autor da sua trajetoria. Ao contrario de
Dilma, o candidato foi ouvido e pode pensar sobre a sua propria representagdo levan-
do em conta que “o ethos politico se deixa gravar, de certo modo, nos aspectos através
dos quais a apresentacao do individuo na imagem ¢, de alguma maneira, gestada”
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(Picado, 2009, pg. 7). Aécio é gestor, pertence a politica e a sua roupa combina com
a daquele ambiente. A sua imagem masculina na politica é tida como natural, forte e
correta. Esse seria o espago que um homem deve e pode ocupar e por isso as imagens
politicas masculinas costumam ser retratadas com padroes de embelezamento:

Outra caracteristica da mensagem transmitida é o sentido de estabilidade e

equilibrio dado pela combina¢do retangular/horizontal/central, enfatizada

também pela combinagéo entre objeto central no primeiro plano, concentracio

na parte superior da foto, foto posada, permitindo a profundidade de campo, e

controle da encenacao através da pose (Mauad, 2007, p. 127).

Todas estas caracteristicas da imagem nos trazem um sentido de “ordenacédo e
hierarquizag¢ao, proprio ao grupo que tinha como projeto a direcdo da sociedade”
(Mauad, 2007, p. 127). O conjunto de imagens leva a conclusdo de que a figura poli-
tica do homem Aécio Neves ¢é forte, transparente, preparado e sélido no que Lipovet-

sky (1981) chamou de império das aparéncias.

Figura 5 Figura 6
Capa da edigdo 2337 Capa da edi¢do 2417

FIM DE FEIRA
N VALE-TUDO PARA SEMANTER HO PODER. DILMA
DISTRIGU S 50 BILHOES E MALS DE 600 CARGOS

PROPINOBRAS

Ex-diretor da Petrobras revela o esquema criminoso que o PT
eseus aliados montaram na maior estatal do Pais

Dinheiro abasteceu contas de governacores, ministro, 1Z senadores
equase 50 deputados que apoiam a presidenta Dilma Rousseff

@

“Quem for para.

Em surtosid deseol
com a iminéhcia de =
seu afastamento &
completamente fora

ENCONTRO COM EDITORES 2014

A 0 F xpbe seus projetos
y 2

ara o Brasil, muda a

k- Sfratégia de campanha
5 " edizcomo pretende
reverter o jogoeleitoral

Fonte: IstoE

A GRIPE QUE MATA
COMD ¢ PROTEGER 0D VIRUS HIN1,
QUE SE ALASTRA PELO PAIS
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A oposigio fotografica das duas imagens de capa de cada reportagem merece
destaque nesta analise. Na Figura 5 é realcada a fotogenia de Aécio Neves, com uma
funcdo clara de embelezar enquanto retrato, considerando que “representar alguém
¢ atribuir-lhe distingao” (Picado, 2009, p.7). Na Figura 6 verifica-se o oposto com
a imagem de Dilma. Com recurso a edigao, a imagem da candidata mostra as suas
rugas marcadas e a cor da sua pele modificada. estratégias semioticas de uso de cores
que visam o distanciamento da pessoa retratada com a realidade, através do uso de
cores ndo naturais, que tem o poder de reduzir a forma como as coisas aparecem
no cendrio real (Machin & Mayr, 2012). Além disso, as sombras marcadas criam
significados de emogédo extrema ou de melancolia (Machin & Mayr, 2012). Consi-
derando o elemento pose, verifica-se que a de Aécio tem forte relagdo com a escul-
tura Le Penseur (O Pensador) do francés Auguste Rodin, que remete a caracteristi-
cas da razdo, além do punho fechado como simbolo de forca e de alguém que esta
pronto para a luta, numa clara concordancia com as palavras “A Ofensiva de Aécio”
(Marques, 2014), destacadas na cor amarela. Esse conjunto traz para a Figura 5 os
conceitos de Greimas e Courtés (1979,) da “performance ou saber fazer” (p. 328) e
também da euforia. Nesta representagdo, Aécio surge como um herdi. A Figura 6 traz
recursos de trucagem, pois a fotografia de Dilma foi manipulada e retirada de contex-
to. Na fotografia original, Dilma comemorava um gol no Brasil na Copa do Mundo
de Futebol, e a retirada contextual foi usada na capa da revista como um colapso
nervoso. Um caso claro de fraude na midia e distor¢ao de fatos reais. A este prop6sito,
referimos que o contetido da reportagem trouxe alegagdes de que a presidente estava
fazendo uso de dois medicamentos para os ataques de raiva e esquizofrenia. Com um
relatério demonstrando que as noticias sobre a doenga e as drogas eram falsas, Dilma
venceu a agdo contra a revista IstoE (processo 2016.01.1.048516-3) com a decisio da
juiza Tatiana Dias da Silva, do 18 Tribunal Civil de Brasilia. A alteragdo do contetido
na imagem através da retirada do contexto e da mudanca do sentido fotografico traz
claros tragos de trucagem.

A fotografia de capa em “As explosdes nervosas da presidente” e as outras imagens
desta reportagem trazem o estere6tipo da mulher fora de si, historicamente utilizado
para desvalorizar o feminino. O termo em inglés gaslighting se refere a uma violén-
cia emocional onde, por meio da manipulagao, uma mulher, dentro de um contex-
to, acredita estar fora de si ou louca e duvida de si mesma. De acordo com Barthes
(1982), a fotografia e a imagem ndo sdo estruturas isoladas do mundo, mas sim se
comunicam “pelo menos com uma outra estrutura, que é o texto (titulo, legenda ou
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artigo) de que vai acompanhada a foto impressa” (p. 326). No contetido da matéria,
expressoes como “perdeu as estribeiras”, “os nervos estao a flor da pele” e “mais agres-
siva do que nunca’ trazem o contraponto de a raiva nao ser permitida a mulheres,
que sdo socialmente educadas para serem amaveis, passivas e estaveis.

Finamore e Carvalho (2006) consideram que as questdes de género medeiam as
representacdes de candidatos a cargos publicos e a midia associa as candidatas aos
esteredtipos do senso comum. Ja os homens ndo recebem essa énfase de preconcei-
tos: “isso sinaliza a presen¢a de um discurso masculino sobre as mulheres que vem
sendo construido e mantido, enquanto os homens sdo muitas vezes preservados de
marcas discriminatorias” (Finamore e Carvalho, 2006, p. 353). Por essa razao Dilma
foi descrita em termos de vida pessoal, de personalidade, de aparéncia muito mais
do que no campo dos ideais politicos pois “a vida privada/familiar e o trato social
sao enfatizados no caso feminino, em conformidade com as expectativas de polidez
e cuidado das relagdes sociais generificadas; ao passo que habilidade técnica e firme-
za sdo as qualidades masculinas tipicamente destacadas” (Carniel, Ruggi, & Ruggi,
2018, p. 12).

CONCLUSAO

O objetivo deste artigo foi analisar as representagdes fotograficas de Dilma, num
comparativo com as de Aécio Neves nas reportagens da IstoE. A analise permite infe-
rir marcas deixadas repetidamente nos discursos que revelam Aécio de maneira posi-
tiva e Dilma de maneira negativa, dando pistas do tratamento desigual recebido por
ambos por parte da midia tradicional brasileira.

Todos os materiais fotograficos sdao ideoldgicos e servem a interesses sociais
particulares (Ledin & Machin, 2018) e o processo de produ¢ao, de enquadramento,
seus recortes ou a auséncia de percepcao da historicidade podem silenciar possiveis
sentidos ou dar a falsa impressdo de neutralidade as fotografias. Através do efeito
de verdade que a comunicagdo visual produz, os sentidos sociais sdo sedimentados
no senso comum, produzindo interpretagdes ligadas a memorias discursivas (Flores,
2017). Nao somente a materialidade importa, mas a experiéncia dos observadores, as
intengdes, os contextos e as formas de exploracao das ideias (Ledin & Machin, 2018).

Identificar de que forma as mulheres sdo representadas e socialmente construidas
¢ um passo fundamental para a emancipagdo, dado que o que é construido pode
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ser modificado. O uso dos recursos metodologico da ACD pode fornecer subsidios
para construgdes cientificas criticas posicionadas contra a hegemonia masculina nos
espagos publicos de poder. Por isso a importancia de analises cujos recortes desvelem
situagdes de poder.

A partir de um conjunto de pesquisas como os de Biroli (2018), que demonstrou
a estigmatiza¢ao de Dilma enquanto politicamente incompetente, de Biscaia (2016)
que revelou as tentativas de deslegitimac¢ao simboélica que acompanhou a trajetéria
de Dilma e de Boiteux (2016) que explicitou a misoginia no processo de impeach-
ment percebemos que as conclusdes sobre o recorte de analise nao sdo um caso isola-
do quanto as questdes de género relacionadas ao tema. Néo apenas a IstoE mas a
midia como um todo “teve uma participagao intensa na propagacao da misoginia no
processo do golpe” (Rubim & Argolo, 2018, pg. 152).

A importancia de anadlises sobre diferentes fontes é fundamental para perceber-
mos as repeticdes de discurso que sedimentam os esteredtipos no senso comum.
Segundo Landowski (2012) os esteredtipos que “uma vez construidos, s6 fardo, uns e
outros, reforgarem-se na mesma propor¢ao do uso repetido que deles sera feito” (p.
13). Abraham (2002) considera a audiéncia uma interpretacdo polissémica de um
texto e analisa os discursos a partir da ideia de que os olhares masculinos sao tidos
como hegemonicos, e os olhares femininos sdo subversivos. Isso fica claro apds a
analise das fotografias, onde Dilma foi retratada em expressdes faciais duras ou raivo-
sas, marcadas por uma edi¢do que aumentava o contraste da sombra e acentuava a
coloragao vermelha do rosto. O mesmo nao se pode dizer de Aécio, cuja for¢a mascu-
lina foi destacada nas fotografias escolhidas através de angulos ou edigdes.

A representagdo ganha, assim, um valor simbdlico por estar em harmonia com
um padrao bem explorado de esteredtipos da sociedade patriarcal. Por serem revistas
muito populares, as consequéncias desse jornalismo sdo enormes: “as imagens sao
poderosas ferramentas de enquadramento porque sdo menos intrusivas do que as
palavras e, como tal, exigem menor carga cognitiva” (Rodriguez & Dimitrova, 2011,
p- 50). Neste sentido, ha a tendéncia a “a aceitar o quadro visual sem questionar”
(Rodriguez & Dimitrova, 2011, p. 50).

Verificamos que a revista IstoE usou diversos processos semiéticos de conotagdo
como: pose, estética, fotogenia, escolha de objetos e trucagem. As conclusdes sobre o
uso das ferramentas semidticas e dos esteredtipos a elas relacionados apontam para
uma producdo de efeitos avaliativos negativos relacionados tanto a Dilma como as
mulheres em posi¢oes de poder a partir de imagens que moldam as interpretagdes
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sociais excludentes e misoginas. Estas interpretagdes sao formuladas por um processo
de produgao do poder simbolico, segundo os quais a dimensao espacial e os recortes
adquirem uma importancia fundamental, pois a “luta de ideologias pode ser caracte-
rizada por uma violéncia simbolica quando materializada em reportagens e fotogra-
fias” (Lima, 2017, p. 12). A analise identificou esteredtipos visuais vinculados ao nao
pertencimento feminino aos espagos publicos de poder, a racionalidade masculina
em contraste com a histeria feminina, a vulnerabilidade e soliddo das mulheres poli-
ticas e vinculagdes de Dilma a figura de bruxa. Para Ramos, a relagao entre Dilma e a
midia é “uma histdria da relagdo de poder em uma sociedade machista, racista e clas-
sista que despreza as mulheres, duvida da nossa capacidade e inteligéncia, constrdi
armadilhas motivadas pelas questdes de género e misoginia” (Ramos, 2016, p. 241)
Nao existe discurso sem sujeito, nem sujeito sem ideologia (Assoni & Neris, 2014),
porém seria precipitado julgar a parcialidade da revista IstoE com base apenas nessa
analise. Temos sim pistas, pois “deve-se levar em conta as condi¢des de produgio/
consumo dos discursos sociais em jogo, examinando-se as determinagdes respon-
saveis pelas escolhas conscientes ou ndo, feitas por ocasido de um engendramento
de um discurso ou de um tipo de discurso” (Pinto, 1995, p. 146). Pesquisas futuras
devem considerar uma andlise longitudinal de varias campanhas eleitorais e focar-se
em todas e todos os candidatos, procurando padroes e disrupgdes de representagao.
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